Centre adscrit

UNIVERSITAT»:
&5 BARCELONA

Caédigo - Asignatura 721101 - Microeconomia

Tipo Formacion Basica 1
Economia y Sociedad 6 ECTS

Responsable de la asignatura Jordi Vives-Perez

Presencial 60 horas 40 horas 50 horas

La asignatura de Microeconomia introduce a los estudiantes en el campo de la
microeconomia con un enfoque especifico a las dinamicas econdmicas y sociales del
sector turistico.

Se exploran los fundamentos de la teoria microecondmica, incluyendo el andlisis de la
demanda y la oferta, el equilibrio del mercado, las estructuras de mercado y el
comportamiento del consumidor. Ademas, se presentan conceptos clave como la
produccion, los costos, la maximizacion del beneficio y las externalidades, aplicados a
situaciones reales dentro de la industria turistica.

El objetivo principal es dotar a los estudiantes de las herramientas analiticas necesarias
para comprender y abordar los retos econémicos que afectan al turismo, asi como para
tomar decisiones informadas en su futuro profesional en este campo.

El proceso de aprendizaje disefiado para esta asignatura permite la consecucion de los
siguientes Resultados de Aprendizaje de Materia:

MO1C1- Recordar los fundamentos de la microeconomia, tales como la ley de oferta y
demanda y la elasticidad de precios.

Asimismo, estos contribuyen a la consecuciéon de los siguientes Resultados de
Aprendizaje de Titulacion:

TCO1- Interpretar la estructura de una empresa hotelera y sus diferentes departamentos
operativos, administrativos y estratégicos.

TCO09- Identificar los conceptos fundamentales de la economia global y su impacto en la
sociedad y organizaciones.

Se pueden consultar todos en el siguiente enlace.



https://www.cett.es/permalinks/33750
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1. Introduccién a la Economia.
1.1. El concepto de Economia.
1.2. Herramientas de analisis econdmico: coste de oportunidad y analisis marginal.
1.3. Economia normativa y positiva.
1.4. Introduccion a los mercados.
1.5. Medidas de concentracion.
1.6. Medidas de poder de mercado.

2. El Mercado.

2.1. La demanda del mercado y sus impulsores.

2.2. El concepto de elasticidad de la demanda.

2.3. La oferta del mercado y sus impulsores.

2.4. El concepto de elasticidad de la oferta.

2.5. La condicion de equilibrio del mercado.

2.6. El excedente social del mercado.

2.7. Perspectiva de las dinamicas del mercado en el sector turistico. La Economia
Circular y la Economia de las Plataformas.

3. El Comportamiento del Consumidor.
3.1. Introduccién al comportamiento del consumidor.
3.2. La teoria de la utilidad.
3.3. Determinantes del comportamiento del consumidor.
3.4. Proceso de decision del consumidor.
3.5. El modelo de Black Box.
3.6. El modelo de Howard-Sheth.

4. Intervenciones de Mercado.
4.1. Impuestos indirectos.
4.2. Subvenciones.
4.3. Cuotas de produccion.
4.4, Precios maximos y minimos.
4.5. El comercio internacional y su regulacion.

5. Produccién y Costes.
5.1. La funcién de produccion.
5.2. Productividad.
5.3. El mercado laboral y la determinacién de los salarios.
5.4. La funcién de costes.
5.5. Corto y largo plazo.
5.6. Equilibrio en el mercado competitivo.
5.7. Dinamicas del mercado turistico.
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6. Las Estructuras de Mercado (l)
6.1. El monopolio.
6.2. Las implicaciones sociales del monopolio.
6.3. La regulacion del monopolio.
6.4. La discriminacién de precios.
6.5. La competencia monopolistica y la diferenciacion de producto.

7. Las Estructuras de Mercado (ll)
7.1. La teoria de juegos. Juegos simultaneos.
7.2. La teoria de juegos. Juegos secuenciales.
7.3. El oligopolio. Producto homogéneo.
7.4. El oligopolio. Producto diferenciado.
7.5. El modelo de empresa dominante.
7.6. La regulacion del oligopolio.

8. Introducciodn a las fallas del Mercado.
8.1. Externalidades relacionadas con la produccion y el consumo.
8.2. Impuestos y subvenciones como medio para corregir la presencia de
externalidades.
8.3. Bienes publicos.
8.4. Bienes comunales.
8.5. Introduccion a la informacion asimétrica: El Modelo de Akerlof.

Las metodologias de aprendizaje asociadas a esta asignatura contemplan una gran
variedad de acciones diferentes con el fin de dar respuesta a la consecucion de los
resultados de aprendizaje asociados, y que implican el desarrollo de diferentes tipos de
capacidades referidas al aprendizaje de procesos y aplicabilidad de actitudes dentro del
entorno de las organizaciones a partir de las actividades siguientes:

— Clases expositivas.

— Estudio de casos.

— Debate dirigido.

— Ejercicios précticos.

— Aprendizaje basado en problemas.

El sistema de evaluacion mide el proceso de aprendizaje del estudiante teniendo en
cuenta los resultados de aprendizaje y los contenidos de cada asignatura.

Los estudiantes pueden escoger entre la evaluacion continua o la evaluacion unica:

Evaluacion Continua: el proceso de ensefanza - aprendizaje es evaluado a través de
un seguimiento continuo de las actividades realizadas por los estudiantes durante el
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semestre y una evaluacion individual final. Los estudiantes deben asistir a las clases
para ser evaluados mediante la evaluacién continua.

Evaluacion Unica: aquellos estudiantes que no pueden asistir regularmente a clase
pueden escoger ser evaluados a través de la evaluacion unica. El proceso de ensefianza
- aprendizaje es evaluado mediante la evaluacion de todas las actividades y una prueba
individual final.

Para acogerse en esta modalidad hace falta solicitarlo a través del apartado de
evaluacion del Campus Virtual dentro de los primeros 15 dias desde el inicio de la
asignatura.

La planificacién de las actividades de evaluacion sera publica para los estudiantes desde
la fecha de inicio de la asignatura.

Actividades Continuada Unica Semana de Entrega’
Business Case | Grupal 20% 10% 4% semana
Proyecto: . .

Individual 20% 20% 72 semana

Economia Circular

Business Case Il Grupal 20% 10% 12® semana
Prueba Final Individual 40% 60% Semana de examen
Total 10 0% 10 0 %

Para aprobar la asignatura es requisito indispensable haber obtenido una nota final
minima de “5”, siempre y cuando el estudiante haya realizado la prueba/s o trabajo/s
individuales establecidos en la asignatura. Esta pruebals o trabajo/s final deben estar
calificadas con un minimo de “4” para poder calcular la media de todas las actividades
de evaluacion realizadas durante el curso.

Revision y Reevaluacién de la Asignatura

El estudiante tiene derecho a la revision de todas las evidencias de evaluacion que
hayan sido disefiadas para la valoracién de su aprendizaje.

Si el estudiante no consigue lograr los objetivos de aprendizaje de la asignatura, para
optar a una reevaluacion de asignatura sera imprescindible haber obtenido una
calificacion final de la asignatura entre “4-4.9”, y haberse presentado a la prueba/s o
trabajo/s finales individuales del curso.

'La semana de entrega es una estimacion que esta sujeta a cambios que puedan surgir a raiz de posibles modificaciones
en la planificacién o las circunstancias del plan de estudios.
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El proceso de reevaluacién sélo implicara modificacion del acta de calificacion final en
caso de que la nueva prueba de evaluacion sea aprobada y, en cualquier caso, la
calificacion maxima sera de “5”. Esta calificacion hard media con el resto de
calificaciones de las actividades de evaluacion que haya realizado el estudiante durante
el periodo lectivo correspondiente, teniendo en cuenta los porcentajes establecidos en
cada asignatura, configurando la nota final de la asignatura.
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